參加獎項：最佳網路行銷創意獎
全聯福利中心 吉屋出租
http://work.omdigital.com.tw/work/pxmart/Nice_house_for_rent_2008/website/
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作品說明：(含任務、策略、創意)
任務：
1.藉由活動參與，提高網友的認同感
-- 讓網友了解在全聯購物既便宜又有好貨。
-- 強化來全聯購物就是愛惜金錢的表現，建立全聯期望與

   網友一起愛惜金錢的品牌形象。
2.提高網站流量，導引網友進站而增加全聯店頭來客數
--促進網友主動持續關注全聯特賣商品。
--導引網友於店頭消費。
策略：
 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



創意概念：
繼2006年的傳播訴求「省下錢給你便宜的價格」，2007年「便宜一樣有好貨」。2008年綜合便宜加品質的優勢，發展出「來全聯 愛惜金錢買好貨」。運用網路媒體、網路活動、手機等網路行銷工具，將消費者從網路導入店頭，讓數位平台發揮實體效果。

廣告紅星全聯先生居然當起房屋仲介？不，他是在徵求愛惜金錢的新房客! 

本棟惜金公寓藉由互動，讓消費者知道全聯商品既便宜，品質更是沒問題，並推廣「來全聯購物就是愛惜金錢的表現」。

從三層樓中選一層樓開始測試，答題進行中不只告訴你商品妙用，還加上省錢訊息，答對或答錯全聯先生會有生動的鼓勵及失望表情。過關成為新房客，將會收到全聯先生本人傳的神秘簡訊!

你是愛惜金錢的好國民嗎？如果是，歡迎你成為全聯先生的新房客!
達成的傳播行銷目標（網友點閱率、流量、或成交量報告）：
1.網站進站統計
-累積共132,993造訪人次，瀏覽人數為125,505人; 活動闖關留下資料人數為43,345人，轉換率達

-0.33%，以忙碌上班族族群為最多網友闖關。

2.簡訊發送次數

- 成功發出23,786筆簡訊，另有多達17,441筆重複簡訊，顯示部份網友闖關一次以上。
3.網友上傳照片人數

- 累積有418網友上傳照片，279位網友上傳全聯先生合照照片！

訊息直接傳遞


產品相關訊息告知，網友易於獲得充份資訊。





刺激客戶消費


利用簡訊提供消費者誘因，刺激網友實體消費。





互動體驗


以互動遊戲溝通，網友直接體驗如何愛惜金錢，提高活動趣味性及強化印象。





全聯資訊易於獲得




















強化網友印象





誘發網友實體消費





增加來客數





互動體驗





直接溝通








